„EXPO POLAND 2006”

TERMIN:

30 październik – 03 listopad 2006 (5 dni – łącznie z 2 dniami na instalację)

MIEJSCE:

Grand Central Terminal – Vanderbilt Hall (od 42 Street/ Park Avenue) Nowy Jork, USA

Uczestnicy:

Eksporterzy i producenci z Polski wraz z ich partnerami amerykańskimi (importerami i kooperantami); przedstawiciele firm polskich działający na rynku amerykańskim, firmy amerykańskie zainteresowane współpracą handlową z firmami z Polski. 

Przewiduje się zabudowę około 85 stoisk o wymiarach bazowych 8x8 stóp (około 5,8 m²).

Cena podstawowego stoiska wynosi od pierwszej osoby $7.500, a od drugiej osoby $4.000 – zawierając w sobie koszt stoiska, przelotu, zakwaterowania w hotelu.

Cel:

Przybliżenie polskich towarów konsumentowi amerykańskiemu, promocja Polski i jej gospodarki na rynku amerykańskim.

Przewiduje się możliwość promocyjnej degustacji potraw kuchni polskiej oraz bezpośrednią sprzedaż towarów wystawianych na stoiskach.

Strategia:

Komitet sterujący skupiać będzie organizatorów po stronie polskiej i amerykańskiej odpowiedzialnych za bezpieczną organizację i marketing całej imprezy:

· Marketing wystawców będzie ukierunkowany na mailing bezpośredni skierowany do odbiorców z listy celowej oraz na spotkania i prezentacje biznesowe typu face-to-face. Organizowane  będą prezentacje sponsoringowe firm współpracujących z polską lub reprezentujących grupy producenckie z Polski.

· Wystawę poprzedzi i towarzyszyć jej będzie kampania reklamowa prowadzona zarówno na obszarze Nowego Jorku oraz całych Stanów Zjednoczonych (zakłada się uczestnictwo zaproszonych około 5 tys. uczestników reprezentujących różnorodne branże przy równoczesnym przepływie co najmniej 50 tys. potencjalnych kupujących, którzy w wielokrotnie większej liczebnie masie każdego dnia przemieszczają się przez Grand Central Terminal będący największym węzłem komunikacyjnym ulokowanym w centrum Manhattanu w Nowym Jorku.

Odwiedzający:

Potencjalnymi odwiedzającymi wystawę będą, poza przedstawicielami biznesu amerykańskiego zaproszonymi via direct mailing, mieszkańcy Nowego Jorku i jego okolic, którzy w liczbie ponad 500.000 osób każdego dnia przemieszczają się przez Vanderbilt Hall na Grand Central Terminal.

Wstępnie zakłada się, przyjmując wariant minimum, że tylko 10.000 dziennie przechodzących przez teren wystawy osób będzie nią zainteresowanych, zapewni wystawcą publikę wielkości 50.000 osób. Podkreślić należy skrajnie minimalistyczne założenie dla tej prognozy. Zwiększeniu liczby odwiedzających uzyska się dzięki:

· Plakatom i banerom w Vanderbilt Hall, na obszarze całego Grand Central Terminal jako węzła komunikacyjnego, przyciągając jak największą liczbę przechodniów,

· Plakatom w pociągach mających przystanki na Grand Central Station (zarówno subway, autobusy jaki i kolej podmiejska),

· Reklama radiowa i prasowa skierowana do odbiorców, którzy nie są przyjezdnymi korzystającymi każdego dnia z Grand Central Terminal,

· Akcjom promocyjnym typu obniżka ceny, loteria fantowa dla kolejnego kupującego, pokazy z degustacją specjałów kuchni regionalnej itp. (nagłośnienie w mediach),

· Kampanii promocyjnej (radiowo-prasowo-telewizyjnej) ukierunkowanej na odbiorcę etnicznego (Greenpoint),

· Oprawie kulturalnej całej wystawy (muzyka, taniec, śpiew – folklor i współczesność), pokazaniu bogatej oferty turystycznej bazującej na bogactwie geograficznym i historycznym Polski.

