Kryteria oceny strategicznej projektéw z Dziatania 6.4. PO IG ,,Inwestycje w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”

L.p Kryteria podstawowe (obligatoryjne’)
Projekt jest zgodny z celami NSRO
Projekt jest zgodny z celami PO IG (osi priorytetowej / dziatania)
Projekt jest zbiezny z celami Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013
Strategiczny Produkt turystyczny, ktérego dotyczy projekt ma charakter ponadregionalny
1. S?;réaklf[her Projekt w sposdb istotny przyczynia sie do zréznicowania krajowego produktu turystycznego
Projekt jest zgodny z politykami horyzontalnymi wymienionymi w art. 16 i 17 Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006
Whnioskodawca jest uprawniony do sktadania wniosku / realizacji projektu.
Produkt turystyczny wspierany w ramach projektu w zakresie jego rangi i lokalizacji ma charakter unikatowy
5 Oddziatywanie Skala oddziatywania produktu turystycznego wspieranego w ramach projektu jest ponadregionalna lub krajowa
" | projektu Catkowita warto$¢ projektu deklarowana przez beneficjenta wynosi co najmniej 10 min ztotych
Stopien wplywu Produkt turystyczny wspierany w ramach projektu przyczynia sie do wzrostu ruchu turystycznego
projektu na
3. osiagniecie
wskaznikow Produkt turystyczny wspierany w ramach projektu przyczynia sie do rozszerzenia oferty turystyczne;j.
programu
operacyjnego
Dostepnos¢
Srodkow
4. | finansowychw | wnioskowana kwota wsparcia jest zgodna z zasadami finansowania projektow obowiazujacych dla dziatania.

ramach alokacji
dziatania 6.4
PO IG

! Projekt powinien spetnia¢ kazde z tych kryteriow..
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Kryteria dodatkowe (rankingujace?’)

1 Komplementarnos$¢ projektu Projekt jest powigzany z innymi projektami - zrealizowanymi lub obecnie realizowanymi (w tym zatwierdzonymi do
dofinansowania).
2. Ewentualne konsekwencje Realizacja projektu wptywa w zasadniczy sposéb na wdrozenie innych przewidzianych do realizacji projektéw.
braku realizacji projektu
3. Termin realizacji projektu Z dokumentacji przedstawionej przez beneficjenta wynika, ze projekt osiggnie gotowos¢ do rzeczowej realizacji (faza
wykonawstwa) przed dniem 30 czerwca 2009r.
Spetnienie zasady Prognoza finansowa wdrazania projektu wskazuje, ze przyczyni sie on do wypetnienia przez program operacyjny zasady
”n+2n/”n+3” ”n+211/nn+3n.
5. Kompleksowos¢ projektu Projekt dotyczy rozwoju produktu turystycznego o charakterze liniowym lub sieciowym
6. Whplyw projektu na sprawng Data planowanego zakonczenia realizacji projektu jest wczesniejsza niz 1 stycznia 2012r.
organizacje EURO 2012:
Projekt, ze wzgledu na swojg lokalizacje, moze stanowi¢ atrakcyjny produkt turystyczny zwigzany z miejscem rozgrywek
mistrzostw.

2 Kryteria te sg szczegdlnie istotne w przypadku, gdy projektow jest wiecej niz dostepnej alokacji w ramach Dziatania 6.4, - projekty ocenione nizej zostang umieszczone na

liscie rezerwowe.




