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REGULAMIN KONKURSU DLA MEDIÓW

„Fundusze strukturalne w Polsce"

Ministerstwo Gospodarki i Pracy, zwane dalej MGiP ogłasza Konkurs DLA MEDIÓW na działania informacyjne dotyczące wykorzystywania funduszy strukturalnych w Polsce. 
Konieczność prowadzenia tych działań wynika z faktu, że zapotrzebowanie wśród ogółu społeczeństwa na informacje zarówno ogólne, jak i szczegółowe dotyczące możliwości skorzystania z pomocy strukturalnej jest bardzo duże. Konkurs dla mediów jest wyrazem wspierania przez MGiP inicjatyw mających na celu promocję i informowanie polskiego społeczeństwa o możliwościach wykorzystania funduszy strukturalnych. Zgodnie ze Zintegrowaną strategią działań promocyjnych i szkoleniowych Instytucji Zarządzającej Podstawami Wsparcia Wspólnoty (IZ PWW) 
   w Polsce na lata 2004-2006, jednym z zadań Ministerstwa Gospodarki i Pracy, pełniącego funkcję Instytucji Zarządzającej Podstawami Wsparcia Wspólnoty 
 (IZ PWW) jest prowadzenie działań mających na celu upowszechnianie wiedzy na temat możliwości wykorzystania funduszy strukturalnych oraz zwiększanie świadomości społecznej w zakresie roli Unii Europejskiej w procesie zwiększania konkurencyjności polskiej gospodarki oraz poprawy jakości życia społeczeństwa, zarówno na poziomie regionalnym, jak i krajowym. Strategia określa cele, zasady oraz narzędzia prowadzenia działań informacyjnych. Ważnym elementem Strategii jest regularna i partnerska współpraca z mediami. Realizując to założenie MGiP ogłasza konkurs dla mediów „Fundusze strukturalne w Polsce”. Przygotowane w efekcie konkursu projekty staną się częścią I etapu ogólnopolskiej kampanii promocyjnej realizowanej przez Instytucję Zarządzającą Podstawami Wsparcia Wspólnoty. 

Zadaniem konkursu jest zidentyfikowanie i wsparcie najlepszych autorskich projektów zgłoszonych przez media. Realizacja tych projektów powinna doprowadzić do zwiększenia świadomości społecznej w zakresie możliwości wykorzystywania funduszy strukturalnych Unii Europejskiej w Polsce oraz wykreowania pozytywnego wizerunku funduszy strukturalnych zarówno wśród potencjalnych beneficjentów, jak i na poziomie ogółu społeczeństwa. 

I CELE KONKURSU

Główne cele konkursu to:

· Budowanie świadomości społecznej dotyczącej istnienia funduszy, ich dostępności oraz potencjalnych korzyści i możliwości, jakie one oferują,

· Poinformowanie opinii publicznej (potencjalnych beneficjentów) o możliwościach skorzystania z funduszy strukturalnych,

· Poinformowanie potencjalnych beneficjentów o źródłach informacji dotyczących funduszy, obowiązujących procedur oraz funkcjonowania systemu ich wdrażania, a także zapewnienie powszechnego dostępu do tych informacji;

· Utrwalenie w świadomości społecznej przekonania, że realizacja Narodowego Planu Rozwoju na lata 2004-2006, dzięki wsparciu z funduszy Unii Europejskiej, przyczyni się do poprawy warunków życia w Polsce;

· Budowa pozytywnego wizerunku funduszy strukturalnych oraz instytucji zaangażowanych we wdrażanie Podstaw Wsparcia Wspólnoty w Polsce;

· Utrwalenie w świadomości społecznej kojarzenia Narodowego Planu Rozwoju z funduszami unijnymi i możliwościami rozwoju społeczno – gospodarczego kraju;
· Dostarczanie opinii publicznej ogólnych informacji na temat możliwości korzystania z funduszy strukturalnych, przyczyniających się do zwiększenia zainteresowania tą tematyką; 

· Podnoszenie świadomości społecznej na temat postępów we wdrażaniu PWW i poinformowanie opinii publicznej o roli, jaką odgrywa Wspólnota Europejska w udzielaniu pomocy i jej rezultatach;

· Dotarcie do grup beneficjentów, które w stopniu niedostatecznym wykazały zainteresowanie możliwościami wykorzystania funduszy oraz mają trudności z uzyskaniem stosownych informacji;

· Promocja efektów wdrażania Podstaw Wsparcia Wspólnoty przez prezentację najlepszych praktyk i projektów.

II  ADRESACI DZIAŁAŃ

Projekty powinny być adresowane do ogółu społeczeństwa polskiego (lat 15 i więcej). Jest to  bezpośrednia grupa docelowa, od której zależy ocena skutków przystąpienia Polski do Unii Europejskiej, efektów wdrażania PWW w Polsce, a także sprawności polskiej administracji w zakresie wdrażania funduszy. Ogół społeczeństwa jest tu traktowany także w kategorii potencjalnego beneficjenta funduszy unijnych: każdy może skorzystać z funduszy albo bezpośrednio – pozyskując dofinansowanie, albo pośrednio – bo dzięki funduszom poprawią się warunki życia w środowisku lokalnym regionalnym i w całym kraju.
Poszczególne projekty mogą koncentrować się na wybranej grupie (grupach) społecznej z uwzględnieniem wyboru jednej z nich w kontekście konkretnych obszarów interwencji Podstaw Wsparcia Wspólnoty np.: przedsiębiorcy, jednostki samorządu terytorialnego, mieszkańcy wsi, młodzież, organizacje pozarządowe i inne.

III  ESENCJA PRZEKAZU

· Zyskasz ty, twój region, cały kraj - wszyscy mogą skorzystać dzięki funduszom strukturalnym Unii Europejskiej.

· Warto spróbować – występowanie o fundusze strukturalne jest „dla ludzi”. 

· Fundusze to nie tylko biurokracja -  już widać pierwsze efekty.

·  Inni już skorzystali, spróbuj i Ty.

IV ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1.Ogólne warunki

Konkurs jest realizowany na podstawie art. 71 ust. 1 ustawy o finansach publicznych z dnia 26 listopada 1998 r.

a) Uczestnikami konkursu mogą być:

· publiczni oraz komercyjni nadawcy telewizyjni i radiowi;

· producenci, którzy swym programom o tematyce europejskiej zapewnią antenową emisję w czasie pozwalającym na dotarcie do grup odbiorców, o których mowa

    w pkt d;

· wydawcy.
b) Nie może się ubiegać o otrzymanie dotacji podmiot w przypadkach, gdy:

· został postawiony w stan upadłości lub likwidacji, do kierowania jego działalnością został powołany zarząd komisaryczny, zawarł ugodę z wierzycielami, zawiesił swoją działalność lub znajduje się w podobnej sytuacji wynikającej z prawa polskiego;

· zostały wydane prawomocne orzeczenia na jego niekorzyść w sprawach o naruszenie etyki zawodowej na zasadach res iudicata (tj. od których nie jest możliwe odwołanie);

· nie wywiązywał się z obowiązków w zakresie płacenia składek na ubezpieczenia społeczne lub z obowiązków podatkowych zgodnie z przepisami prawa polskiego;

· zostały wydane prawomocne orzeczenia na zasadach res iudicatia w sprawach o nadużycie, korupcje, uczestnictwo w organizacjach przestępczych lub każdej innej nielegalnej działalności;

· stwierdzono niewywiązywanie się z obowiązków w związku z innym kontraktem lub inną procedurą  przyznawania dotacji finansowanej z budżetu Wspólnoty;

· występuje konflikt interesów;

· informacje wymagane przez MGiP jako warunek uczestnictwa w konkursie zostały złożone przez  nieuprawnione osoby lub nie dostarczono ich w ogóle;

· członek rodziny podmiotu ubiegającego się o dotację jest pracownikiem Ministerstwa Gospodarki i Pracy lub członkiem Komisji Konkursowej.

c)  Przedmiotem dotacji mogą być projekty informacyjne lub edukacyjne realizowane w następujących postaciach:

· audycje radiowe lub telewizyjne (jednorazowe lub wielokrotne), 

· wkładki, inserty,

· zamieszczanie wątków dotyczących funduszy strukturalnych w istniejących programach i audycjach,

· formy interakcyjne (konkursy, kluby zainteresowań, etc.), inspirowane działaniami medialnymi,

· wszelkie formy dziennikarskie (reportaż, cykl i inne).

Każdy wnioskodawca może zgłosić do konkursu dowolną liczbę ofert.

Uwaga! - preferowane będą projekty o formie multimedialnej, przez co rozumie się połączenie dwóch mediów do przekazu w ramach jednego projektu np. radio + telewizja, jak również projekty o interakcyjnej formie (komunikat pomiędzy nadawcą i odbiorcą).

d) Projekty mogą być adresowane do konkretnych grup docelowych np.: przedsiębiorcy, jednostki samorządu terytorialnego, mieszkańcy wsi, młodzież, organizacje pozarządowe i inne.

e) Wymagania i zalecenia dotyczące formy oraz treści projektów:

· autorzy powinni dbać o atrakcyjną formę przekazu,

· język oraz formuła przekazu powinny być dostosowane do możliwości percepcyjnych i kompetencyjnych poszczególnych grup adresatów,

· projekty powinny uwzględniać zróżnicowanie poszczególnych środowisk zawodowych czy społeczności lokalnych,

· każdy projekt musi określać przewidywaną liczbę odbiorców. 

f) Projekty powinny być zrealizowane do dnia  10 maja  2006 roku. 

Za datę zakończenia realizacji projektu rozumiana jest data  emisji/publikacji programu/materiału.

2. Finansowanie projektów

a) Konkurs jest finansowany w 75% ze środków z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna 2004-2006 oraz w 25% ze środków krajowych.

b) pula środków finansowych przeznaczonych na wsparcie realizacji projektów, wynosi  2.696.000 PLN (dwa miliony sześćset dziewięćdziesiąt sześć tysięcy zł)

c) wysokość jednostkowej dotacji nie może przekraczać:

· dla projektów telewizyjnych - 1 000 000  PLN;
· dla projektów prasowych - 80 000 PLN;

· dla projektów radiowych – 30 000 PLN.
Uwaga! W przypadku projektów multimedialnych wartość jednostkowej dotacji nie może przekroczyć zsumowanej wartości dla poszczególnych mediów.

d) w ramach jednostkowej dotacji można sfinansować tylko prace niezbędne do  realizacji projektu, z wyłączeniem zakupu środków trwałych i kosztów utrzymania biura oferenta;

e) wkład własny oferenta musi stanowić minimum 20% wnioskowanej kwoty dotacji; oferent może ująć wkład własny w formie niefinansowej (np. osoby zatrudnione, pracujące przy realizacji projektu; materiały eksploatacyjne);

f) Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do przyznania dotacji w wysokości odpowiadającej całości lub części kwoty, o jaką ubiega się oferent;

g) w przypadku podjęcia decyzji o zredukowaniu wnioskowanej kwoty dotacji, Komisja Konkursowa może wskazać pozycje kosztorysu projektu, na sfinansowanie których przeznacza dotację oraz określić wysokość dofinansowania poszczególnych pozycji.

h) dotacja będzie przekazana w całości w ciągu 30 dni od dnia podpisania Umowy.

3. Zasady zgłaszania ofert

1) Oferty, przygotowane zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik nr 1 do niniejszego Regulaminu, należy nadsyłać wyłącznie pocztą na adres:

Ministerstwo Gospodarki i Pracy

Departament Koordynacji Polityki Strukturalnej

Plac Trzech Krzyży 3/5

00-507 Warszawa 

z dopiskiem na kopercie: „KONKURS DLA MEDIÓW”

2) Oferty można składać do dnia 30 listopada 2005 r. (decyduje data stempla pocztowego).

4. Warunki udziału

1. Oferent w ciągu ostatnich dwóch lat zrealizował w sposób należyty co najmniej jeden projekt informacyjny lub edukacyjny w formie określonej w pkt 1b o tematyce unijnej o zasięgu co najmniej regionalnym (jedno województwo).

2. Oferent przedstawia wraz z ofertą gwarancję emisji (w przypadku projektów telewizyjnych, radiowych) lub publikacji (w przypadku projektów prasowych). 

3. Oferent nie spełniający któregokolwiek z wyżej określonych warunków zostanie wykluczony z udziału w konkursie, a jego oferta nie będzie podlegała ocenie.

5. Dokumenty na potwierdzenie warunków
 Do oferty należy obowiązkowo załączyć następujące dokumenty:
a) dokument rejestrowy (uwierzytelniający) podmiotu składającego wniosek;

b) krótkie streszczenie projektu (maximum 1,5 strony maszynopisu).
c) pisemna gwarancja emisji (publikacji);

d) wykaz zrealizowanych projektów, o których mowa w pkt 4.1 oraz dokumenty potwierdzające ich należyte wykonanie (np. faktury, referencje, protokoły odbioru);

e) oświadczenie podmiotu składającego wniosek o nie zaleganiu z podatkami i składkami ZUS.
6. Sposób przygotowania oferty 

1. Oferty powinny być sporządzone zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

2. Oferty powinny być podpisane czytelnie przez osobę upoważnioną do składania oświadczenia woli w imieniu oferenta.

3. Wszystkie kopie dokumentów załączonych do oferty powinny być na każdej stronie poświadczone za zgodność z oryginałem przez osobę/y upoważnione do składania oświadczenia woli w imieniu oferenta.

4. Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane.

5. Oferty należy opracować w języku polskim.

6. Oferty wraz z załącznikami powinny być nadesłane w 2 egzemplarzach (w tym 1 oryginał).

7. Oferty powinny być dostarczone w formie uniemożliwiającej ich dekompletację (np. zszyte, zbindowane).

8. Po zakończeniu Konkursu oferty nie będą zwracane.

9. W przypadku, gdy osobą reprezentującą podmiot jest osoba inna niż osoby wykazane w wypisie z rejestru lub innych odpowiednich dla podmiotu dokumentach rejestrowych, do oferty należy dołączyć oryginał lub kopię potwierdzoną za zgodność z oryginałem pełnomocnictwa udzielonego przez podmiot, zgodnie z reprezentacją wykazaną w wypisie z rejestru lub innych odpowiednich dokumentach rejestrowych.

10. Oferta winna być czytelna i przygotowana na maszynie lub komputerowo lub w innej czytelnej technice biurowej.

11. Do oferty muszą być załączone wszystkie wymagane dokumenty.

7. Procedura oceny i wyboru ofert

1. Oferty będą analizowane i oceniane przez Komisję Konkursową, zgodnie z Kartą Oceny Projektu, wzór oferty stanowi załącznik nr 1.

2.Komisja jest podzielona na:

a) zespół ds. oceny formalnej i budżetowej projektów,

b) zespół ekspertów ds. oceny merytorycznej projektów.

3. Komisja dokona oceny ofert, przyznając określoną liczbę punktów poszczególnym ofertom w ramach przyjętych kryteriów, określonych w pkt. 7-8.

4. Każdy Oferent może złożyć więcej niż jeden projekt.

5. Jeden Oferent może otrzymać dotację na realizację tylko jednego projektu. 

6. W przypadku, gdy oferta została złożona na więcej niż jedno medium zostaje oceniona jeden raz jako cały projekt, w rozbiciu punktowym na poszczególne media. Oferta może otrzymać dofinansowanie tylko z puli środków na jedno medium.

7. Do oceny projektów, Komisja Konkursowa zastosuje następujące kryteria: 

a) kryteria formalne,

b) kryteria merytoryczne,

c) kryteria budżetowe.

8. Przy wyborze projektów Komisja konkursowa weźmie pod uwagę:

1) wysokość wkładu własnego Oferenta,

2) zasięg oddziaływania (obszar emisji, nakład),

3) formę interakcyjną,

4) interaktywność (wykorzystanie więcej niż jednego medium),

5) treść złożonej oferty (pomysł na projekt) oraz jej adekwatność do celów konkursu.

UWAGA!!!!

Zapytania można zgłaszać faksem lub pocztą elektroniczną nie później niż na 14 dni przed upływem terminu składania wniosków na poniżej podany numer i adres, podając w temacie Konkurs dla mediów – zapytanie; sekretariatdks@mg.gov.pl, faks: (0-prefiks-22) 693-40-87.

Odpowiedzi na pytania skierowane w sprawie Konkursu będą publikowane na stronie internetowej – http://www.funduszestrukturalne.gov.pl. 

IV. Harmonogram realizacji Konkursu

	Lp.
	Działanie
	Termin

	1.
	Ogłoszenie Konkursu 
	październik 2005 r.

	2.
	Składanie ofert
	do dnia 30 listopada 2005 r.

	3.
	Rozpatrywanie ofert
	do dnia 30 grudnia 2005 r.

	4.
	Ogłoszenie wyników
	4 stycznia 2006 r.

	5.
	Sporządzenie i podpisanie umów
	do 15 stycznia 2006 r.

	6.
	Realizacja projektów
	do 10 maja 2006 r.


Uwaga!

1. Emisja lub publikacja projektów musi zostać zrealizowana w terminie do dnia 10 maja 2006 r.

2. Oferta nie może dotyczyć działań, które zostały zrealizowane przed terminem podpisania umowy.

V. Regulacje końcowe

1. Lista podmiotów, którym przyznano dotacje zostanie opublikowana dnia  4 stycznia 2006 r.
 na stronie internetowej Ministerstwa Gospodarki i Pracy

www.funduszestrukturalne.gov.pl
2. Oferta nie będzie brała udziału w konkursie w sytuacji, gdy:

· została dostarczona po upływie wyznaczonego terminu;

· jest niekompletna lub w inny sposób niezgodna z wymogami formalnymi;

· oferent jest nieuprawniony do ubiegania się o dotacje;

· zgłoszony projekt jest niezgodny z warunkami udziału w konkursie
(np. proponowane działania nie wchodzą w zakres konkursu, termin projektu wykracza poza wyznaczony limit, etc.).

3. Wnioskodawcy, których wnioski nie przeszły oceny formalnej zostaną powiadomieni faksem lub drogą pocztową (w sytuacji, gdy komunikacja faksem będzie nie możliwa) o przyczynie odrzucenia wniosku oraz zostaną poinformowani o możliwości odwołania się od decyzji Komisji w terminie 7 dni od otrzymania informacji. 

4. Dla ważności odwołania, o którym mowa w pkt 3 konieczna jest forma pisemna.

5. Lista podmiotów, które otrzymają dofinansowanie zostanie ogłoszona na stronie internetowej www.funduszestrukturalne.gov.pl. i nie przysługuje od niej odwołanie.

6. Podpisywanie umów odbywać się będzie w siedzibie MGiP w terminach uzgodnionych z sekretariatem konkursu.
7. Po zaaprobowaniu ofert i podpisaniu stosownej Umowy, wnioski o zmianę merytorycznych warunków projektu nie będą rozpatrywane.

8. Autorzy projektów otrzymujących dotacje są zobowiązani do informowania odbiorców (adresatów) projektu o źródle pochodzenia funduszy, zgodnie z warunkami umowy.

9. podmiot otrzymujący dotację zobowiązany jest do stosowania ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych, Dz .U . Nr 19, poz.177 .

� Dokument ten jest dostępny na stronie internetowej � HYPERLINK "http://WWW.funduszestrukturalne.gov.pl" ��www.funduszestrukturalne.gov.pl� w zakładce „Promocja”.





� Podstawy Wsparcia Wspólnoty jest to dokument przyjęty przez Komisję Europejską w uzgodnieniu z państwem członkowskim określający strategię i priorytety działań funduszy strukturalnych i państwa członkowskiego, ich cele szczegółowe, wielkość wkładu funduszy i innych środków finansowych. PWW są negocjowane z Komisją Europejską na podstawie Narodowego Planu Rozwoju.
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