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! Niniejszy biznes plan powstal w oparciu o instrukcje zamieszczona na stronie Ministerstwa Gospodarki i Pracy
dla dziatania 34 ZPORR (http://www.zporr.gov.pl/NR/rdonlyres/39971A51-4EF9-4681-B54E-
2028C6A10CAC/9207/zporr_wyt34 zal2 0303.doc) z 3 marca 2005r.

2 Projekt jest wspotfinansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna i wspierany przez Ministerstwo Gospodarki i Pracy. Gotowe
projekty modelowe sa promowane przez Konsorcjum ds. promocji projektow modelowych pod patronatem
MGiP (www.erdf.edu.pl, www.europa.edu.pl).

Niniejszy projekt powstat we wspotpracy z wojewodztwami i Ministerstwem Gospodarki i Pracy (4.07.05).
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Priorytet 3 Rozwdj lokalny.

Dziatanie 3.4 Mikroprzedsiebiorstwa

Uwaga: Biznes plan niniejszego projektu modelowego pokazuje
w przyktadowy sposdb jak nalezy poprawnie przygotowal tego rodzaju
dokument. Wnioskodawca opracowuje wtasny biznes plan pod katem
realizowanego przez siebie przedsiewziecia. Wybiera te informacje, ktore
dotycza jego projektu Ilub dopisuje odpowiednio wiasne. Podaje
informacje odpowiednie dla wiasnego projektu.

W biznes planie zawarte zostaty przyktadowe obliczenia. W zadnym
wypadku nie sq one obowigzujgce dla wnioskodawcy. Majg jedynie
charakter pomocowy.

Niektore rubryki nie zostaty wypetnione (wystepujg tam oznaczenia XXX,

...), projektodawca jest oczywiscie zobowigzany do ich uzupetnienia.
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SEKCJA A INFORMACJE OGOLNE O WNIOSKODAWCY

A-1 Dane wnioskodawcy

Prosze o podanie nastepujacych danych

1. Petna nazwa przedsiebiorcy XXX

2. Adres, siedziba firmy XXX

3. Lokalizacja dziatalnosci przedsiebiorstwa — prosze o
podanie miejsca wykonywania dziatalnosci wraz z | XXX
oddziatami

4. Osoba uprawiona do kontaktu w sprawach

dotyczacych wniosku XXX

A-2 Charakterystyka dziatalno$ci przedsiebiorstwa

Prosze zaprezentowa¢ w skrocie przedsigbiorstwo, zakres dziatalnosci, rodzaj wytwarzanych produktow/
swiadczonych ustug. Prosze okresli¢ charakter jego wlasnosci i poda¢ informacje o ewentualnych udziatowcach
przedsiebiorstwa.

1. Data rozpoczegcia dziatalnosci XXX
2. Udziatowcy XXX
3. Przedmiot i zakres dziatalnosci XXX

A-3 Dodatkowe informacije i referencje

W toku oceny wniosku, by¢ moze zaistnieje potrzeba zgromadzenia dodatkowych badz sprawdzenia podanych
informacji (zawsze z zapewnieniem poufnosci informacji). Prosze wskaza¢ jedng lub dwie osoby (np. dostawca,
odbiorca, pracownik administracji lokalnej), z ktérymi bedziemy mogli sie w tym celu skontaktowaé.

Osoba 1 Osoba 2
1. Imie i nazwisko XXX XXX
2. Adres XXX XXX
3. Miejsce zatrudnienia XXX XXX
4. Zajmowane stanowisko XXX XXX
5. Numer telefonu / telefaksu XXX XXX

A-4 Dane autora planu przedsiewziecia

Jesli niniejszy dokument zostat przygotowany samodzielnie, to tabele nalezy pozostawi¢ nie wypetniong. Jesli
natomiast korzystano z pomocy innej osoby (innych osoéb) lub firmy, nalezy poda¢ jej (ich) dane.

1. Nazwisko i imie autora -

2. Nazwa firmy -

3. Adres -

4. Numer telefonu kontaktowego telefaksu -




SEKCJA B PLAN MARKETINGOWY

B-1 Produkt / ustuga

Prosze napisa¢ czy inwestycja wspierana ze $rodkéw programu bedzie wigzata sie z rozpoczeciem nowej dziatalnosci
gospodarczej, czy tez oznacza¢ bedzie rozwdj juz prowadzonej dziatalnosci np. poprzez wprowadzenie na rynek nowego
produktu/ ustugi lub zwiekszenie podazy juz produkowanych produktéw/ ustug? Prosze opisa¢ swoj produkt/ ustuge). Pokazaé
w jaki sposéb rézni sie on od produktéw konkurencji i na czym polega jego przewaga?

1. Co jest celem przedsiewziecia:

e  prowadzenie nowych produktéw i ustug

2. Prosze opisa¢ krétko
dotychczasowe produkty i ustugi

W chwili obecnej X znajduje sie na etapie poczatkowego rozwoju
przedsiebiorstwa. Wnioskodawca w chwili obecnej jest w trakcie
wprowadzania nowych dziatan polegajacych na $wiadczeniu ustug z
zakresu odnowy biologiczne;j.

Dodatkowym elementem majacym na celu stworzenie silnego i
konkurencyjnego przedsiebiorstwa jest uzupetnianie ustug dotyczacych
odnowy biologicznej o dziatalnos¢ leczniczo-rehabilitacyjng przy
wykorzystaniu wysokiej jakosci urzadzen medycznych, w tym kriokomory.
Pomimo zainicjowania dziatalnosci przez Wnioskodawce w grudniu 2003
roku przedsiebiorca nie rozpoczat prowadzenia aktywnej dziatalnosci
gospodarczej. Fakt ten wynikat z koniecznosci przeprowadzenia analizy
gospodarczej lokalnego rynku pod kontem ukierunkowania wprowadzane;j
dziatalnosci. Dodatkowo Wnioskodawca zmuszony byt do pozyskania
odpowiedniego lokalu przeznaczonego na otwarcie nowego obiektu
ustugowego.

Whnioskodawca nie posiada wiec doswiadczenia w zakresie $wiadczenia
tych specyficznych ustug, lecz podejmowane przez niego kroki oraz
rozpoczete inwestycje wskazujg na dobre przygotowanie gospodarczo-
ustugowe.

3. Prosze opisa¢ nowe produkty i
ustugi oraz okresli¢ dla nich rynek

Realizowane przedsiewziecie ma na celu powstanie nowoczesnego
centrum odnowy biologicznej oferujgcego ustugi rehabilitacyjno-lecznicze
oparte na wykorzystaniu nowoczesnych technologii oraz maszyn i
urzadzen.

Podstawg $wiadczonych ustug bedzie zaoferowanie kriolecznictwa przy
wykorzystaniu kriokomory.

Krioterapia stosowana jest od wielu lat z powodzeniem przy réznego
rodzaju schorzeniach gtéwnie reumatoidalnych. Krioterapia kojarzona jest
przewaznie jako krioterapia miejscowa. Istnieje jednak jeszcze jeden
rodzaj krioterapii, tzw. krioterapia catego ciata, ktéra z racji wymaganego
sprzetu oraz ceny kriokomory jest stosunkowo mato znana. Krioterapia
catego ciata polega na umieszczeniu osoby w komorze kriogenicznej, w
ktérej temperatura wynosi od -100 do -160 stopni Celsjusza. Dla
uzyskania efektu krioterapeutycznego wazne jest, aby ochtadzana byta
powierzchnia catego ciata tgcznie z gtowa, na powierzchni ktérej znajduje
sie najwiecej termoreceptoréw odpowiedzialnych za efekt terapeutyczny.
Gtéwnymi odbiorcami ustug bedq osoby posiadajace réznego rodzaju
dolegliwoséci oraz schorzenia, w ktérych leczeniu przydatne jest
wykorzystywanie niskich temperatur. Dodatkowymi odbiorcami ustug
moga by¢ kluby sportowe oraz indywidualni sportowcy leczacy kontuzje
oraz nadwyrezenia migsni.

W ten sposob Whnioskodawca planuje pozyska¢ stalg grupe odbiorcow
oferowanych ustug w postaci mieszkancéw ... oraz oséb z catego
wojewddztwa.




4. Prosze podac w jaki sposéb
produkt rézni sie od produktow/ ustug
konkurenc;ji. Czy jest to nowy produkt

na rynku?

Krioterapia catego ciata byta do dzi$ rzadko stosowanym narzedziem ze
wzgledu na wysoki koszt komory kriogenicznej, ktory sprawiat, ze tylko
niewielka ilos¢ placowek mogta sobie pozwoli¢ na jej zakup. Wieloletnie
prace badawcze daty owoc w postaci kriokomory, ktérej cena jest
znacznie nizsza od kriokomor tradycyjnych przy jednoczesnie nizszej
cenie eksploatacyjnej. Dzieki temu kriokomora jest dostepna cenowo
dla znacznie wigkszej ilodci placowek swiadczacych ustugi medyczne
lub terapeutyczne. Tak znaczne obnizenie ceny komory kriogenicznej
stato sie mozliwe dzieki zastosowaniu nowoczesnych technologii i, a
moze raczej przede wszystkim, dzieki umiejetnemu wykorzystaniu
zjawisk fizycznych oraz optymalizacji parametrow ekonomicznych.
Dodatkowo nalezy stwierdzi¢, iz w wyniku realizacji projektu nastgpi
wprowadzenie na rynek regionalny zupetnie nowego produktu, ktory
dotychczas nie bytby oferowany przez inne podmioty.

5. Jedli przedsiewziecie wigze sie z
zaoferowaniem nowego produktu/
ustugi, prosze wskazac jego zalety
réznicujgce go od innych istniejacych

produktow/ ustug.

W wyniku realizacji projektu Wnioskodawca wprowadzi nowg ustuge
dotychczas nieswiadczong przez przedsiebiorstwo oraz przez inne
podmioty na terenie regionu ... .

Ustuga ta bedzie rozni¢ sie od analogicznych ustug oferowanych przez
konkurencje w innych wojewoddztwach tatwoscig dostepu, niskim kosztem
zakupu ustugi.

Nalezy stwierdzi¢, iz w wyniku realizacji projektu nastgpi wprowadzenie
na rynek nowego produktu, ktéry dotychczas nie bytby oferowany przez
inne podmioty.

B-2 Rynek

Prosze wypelni¢ ponizszg tabele podajac, gdzie i w jaki sposéb bedzie prowadzona sprzedaz (z wyréznieniem
dotychczasowych i nowych ustug / produktéw).

Odbiorcami ustug oferowanych przez przedsiebiorstwo
bedg osoby posiadajace réznego rodzaju schorzenia
oraz dolegliwosci, do ktérych leczenia wykorzystywane
jest kriolecznictwo.

Krioterapia catego ciala zaréwno na swiecie jak i w
Polsce zyskuje coraz wieksza popularnosé ze wzgledu

1. Kim sg nabywcy produktéw i ustug? Prosze podac
szacunkowg liczbe potencjalnych klientéw. Czy
produkty i ustugi sg przeznaczone na rynek lokalny,
regionalny, krajowy lub eksport?

na jej skuteczno$¢ w zwalczaniu wielu dolegliwosci.
Dodatkowo  kriokomory cieszg sie  olbrzymim
zainteresowaniem wsréd oséb czynnie uprawniajacych
sport, a w szczegdlnosci cztonkéw klubéw sportowych
leczacych kontuzje oraz niekorzystne nastepstwa
przebytych urazéw oraz zabiegéw chirurgicznych.
Oferowane ustugi przeznaczone sg w 100% na rynek
lokalny, z mozliwoscia odwiedzania centrum przez
mieszkancéw innych wojewodztw oraz gosci z
zagranicy.

2. Jakie sg oczekiwania i potrzeby nabywcow odnos$nie
produktow i ustugi

Nabywcy ustug oczekujg nowoczesnosci oferowanych
ustug, jakosci potaczonej ze skutecznoscig oraz cen
dostosowanych do oferowanych ustug.

3. Czy popyt na produkt/ ustuge bedzie ulegat
sezonowym zmianom? Jesli tak, jak bedg
minimalizowane skutki tej sezonowosci?

Popyt na s$wiadczone ustugi nie ulega sezonowym
wahaniom i utrzymuje sie na statym poziomie przez
okres catego roku.

B-3 Konkurencja na rynku

Prosze wskaza¢ gtéwnych konkurentéw na rynku i zastanowi¢ sie, jaka bedzie ich reakcja na uruchomienie nowego
przedsiewziecia oraz wprowadzenia produktu (ustugi) na rynek? Czy dokonajg oni obnizenia cen swoich produktéw (ustug), czy
uruchomig dodatkowa akcje promocyjng, a moze zachowajg sie w jeszcze inny spos6b? Jaka bedzie wtedy reakcja

Whioskodawcy?

1. Prosze podaé mozliwie szczegdtowe dane o gtéwnych konkurentach. Prosze dokona¢ oceny ich produktow/
ustug w skali od 1 (ocena najnizsza) do 10 (ocena najwyzsza) w poréwnaniu do wiasnego produktu. Nalezy
wstawi¢ oceny w kolumnach 2, 3, 4 oraz wyliczy¢ Srednig w kolumnie 5.

P , Sredni wynik
Nazwa Jakosc Cena Reklama / promocja punktowy
Oferta wnioskodawcy 10 10 9 9,6

Brak konkurencji




2. Prosze opisa¢ potencjalne dziatania
swoich konkurentéw oraz swojg reakcje na
te dziatania.

Ze wzgledu na brak konkurencji w zakresie swiadczenia
podobnych uslug nie mozna wskazaé na potencjalne
zachowanie konkurencji podjete w wyniku realizacji dziatania
przez wnioskodawce.

W przypadku jednak wystepowania takiej konkurencji dziatania
takie przyjetyby postac:

Po pierwsze moga zosta¢ podjete dziatania w celu podniesienia
jakosci ustug, polegajace na zakupie podobnych nowoczesnych
urzadzen.

Po drugie konkurencja moze podja¢ prébe obnizenia cen. Dziatanie
to nie moze jednak spowodowa¢ podwyzszenia konkurencyjnosci
gdyz klienci nastawieni sg na kompleksowos¢, jakosc¢ i terminowosé
nawet przy wyzszych cenach. Z drugiej strony konkurencja nie
moze na dluzsza mete obnizy¢ cen oferowanych ustug, gdyz
spowodowatoby to zagrozenie upadioscig firmy. Reakcjg
wnioskodawcy na te dziatania bedzie utrzymanie cen na
dotychczasowym poziomie.

Po trzecie konkurencja moze prowadzi¢ dziatania polegajace na
zwigkszaniu wydatkéw na rzecz promocji i reklamy. Reakcja na te
dziatania bedzie analogiczna do ruchéw konkurenciji.

B-4 Dystrybucja i promocja

Prosze opisa¢ w jaki sposéb bedzie prowadzona sprzedaz i promocja. Prosze pamietaé, ze sg rézne metody
promowania doébr i ustug i czes$¢ z nich moze byé nieodpowiednia dla proponowanego produktu / ustugi.

1. W jaki sposob odbywa sie sprzedaz?

Sprzedaz oferowanych ustug odbywac sie bedzie
na terenie lokalu uzytkowego Wnioskodawcy.

Ze wzgledu na charakterystyczny rodzaj oferowanej
ustugi nie ma mozliwosci innego rodzaju sprzedazy
ustug.

2. W jaki sposéb klienci sg oraz beda informowani o
produktach / ustugach? Prosze opisa¢ forme promocji /

reklamy.

Nabywcy ustug informowani bedg poprzez reklame
w prasie, telewizji oraz radiu a takze bezposrednio
dostarczong do potencjalnych klientéw w postaci
ulotek reklamowych.

3. Jakie sg relacja kosztéw bezposrednich

reklama, pakowanie, dystrybucja) w stosunku do kosztéw

catkowitych?

(sprzedaz, 3%

B-5 Cena

Prosze opisa¢ zaplanowang polityke cenowa, biorgc pod uwage, ze wielko$¢ obrotu bedzie od niej uzalezniona.

1. Prosze wyjasni¢ aktualnie stosowane ceny oraz okresli¢ poziom planowany. Nalezy poda¢ informacje
dotyczacg wszystkich gtownych produktéw / ustug (dane dla podobnych kategorii oferty mozna grupowaé w

ramach jednego produktu lub ustugi).

Produkt / ustuga

2004 2005 2006 2007 2008 2009

Ustuga opalania w solarium
(PLN/minute)

- 0,90 0,90 0,90 0,90 0,90

Ustugi kriogeniczne (PLN/szt.)

- 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00




2. Dlaczego zastosowano ceny
okreslone w pkt. 1? Prosze podacé
uzasadnienie odnoszgce sie do
sytuacji rynkowej, jakosci, zmian w
kosztach, itp.

Wskazany w powyzszej symulacji obecny i planowany poziom $rednich
cen ustug oferowanych przez przedsiebiorstwo ma charakter staty i
wynika z procesow od dtuzszego juz czasu zachodzacych na tym rynku.
Ceny produktéw wynikajgcych z ustug tworzonych poprzez realizacje
niniejszego projektu dotycza ustug kriogenicznych. Cena ta obejmuje
$rednig cene jednej takiej ustugi, lecz nalezy zaznaczyé¢, iz warto$¢ jednej
ustugi uzalezniona bedzie od jej charakteru, dtugosci trwania i stopnia
zaangazowania urzadzenia. Poza ustugami kriogenicznymi beneficjent od
biezacego roku bedzie prowadzit rowniez ustugi solaryjne. Realizacja
tych ustug zwigzana jest z wdrozeniem projektu inwestycyjnego ktory byt
przedmiotem aplikowania w grudniu 2004 r., réwniez do programu
Mikroprzedsigbiorstwa.

Duza konkurencja nowopowstajgcych zaktadéw oraz zaktaddéw
istniejacych unowoczesniajacych swojg baze, wymaga utrzymania cen na
zblizonym poziomie do pozostatych uczestnikéw rynku, mimo znacznie
lepszej jakosci ustug, jakie beda oferowane przez wnioskodawce poprzez
zastosowanie wysokiej jakosci urzadzenia opalajgcego. Od kilku juz
sezonOw nie zanotowano wiekszych wahan cen na rynku ustug typu
»solarium” oraz ustug kriogenicznych, a biorac pod uwage proces
ubozenia  spoteczenstwa oraz  koniecznos$¢  stosowania  akcji
promocyjnych, coraz wiekszego udziatu statych klientéw
wykorzystujacych karnety znizkowe, mozna przewidywac, iz srednia cena
jednostkowa ustugi bedzie utrzymywata sie na jednakowym poziomie.

Nie planuje sie réwniez wzrostu ceny jednostkowej ustugi na skutek
integracji Polski z Unig Europejka, ze wzgledu na nieprodukcyjny
charakter przedsigwziecia, skierowany w wigkszosci do lokalnego
odbiorcy. Nie planuje sie rowniez wahan cen zwigzanych z narastaniem
kosztéw, gdyz (jak wykazano w rachunku zysku i strat) bedg sie one
utrzymywaty na podobnym poziomie w catym badanym okresie — biorgc
pod uwage obecne trendy i sytuacje gospodarcza w Polsce.

3. Jakie sg warunki ptatnosci (poda¢ w % przychodow)

Sprzedaz za gotowke XXX
Ptatnos¢ w terminie 14 dni XXX
Ptatnos¢ w terminie 30 dni XXX
Termin ptatnosci diuzszy niz 30 dni XXX

B-6 Prognoza sprzedazy

Ponizej nalezy oszacowac wielko$¢ sprzedazy. Miara ta pozwoli dokona¢ oceny spodziewanego sukcesu.

1. Prosze podaé wielko$¢ sprzedazy (w sztukach, jednostkach, itp.) produktéw / ustug w kolejnych okresach.
Nalezy uwzgledni¢ wszystkie pozycje oferty wymienione w tabeli B-5.

Produkt /ustuga 2004 2005 2006 2007 2008 2009
t’nf:ﬁgg)"pa'a”'a w solarium - 345600 | 691200 | 691200 | 691200 | 691200
Ustugi kriogeniczne (ilos¢ w szt.) - 14520 43560 43560 43560 43560




2. Prosze uzasadnié, ze podane
powyzej wielkosci sg realne i
wyjasnic, kiedy osiggnieta zostanie
warto$¢ docelowa.

Szacowane na najblizsze lata wielkosci sprzedazy ustug solarium oraz
ustug kriogenicznych wynikaja z oceny marketingowej obecnego (i
wcigz dynamicznie rozwijajgcego sig) rynku podobnych ustug w ... oraz
od mozliwosci technicznych i czasowych prowadzenia takich ustug przez
zaktad wnioskow.

Do czasu realizacji inwestycji przedsiebiorca nie prowadzit dziatalnosci w
opisywanym zakresie ustug kriogenicznych. Natomiast ustugi solarium
realizowane bedg po realizacji obecnie prowadzonej inwestycji zakupu
stotéw do solarium.

Wielkos¢ sprzedazy oszacowana jest przy uwzglednieniu bardzo wysokiej
konkurencyjnosci oferowanych ustug, ktére przy bardzo podobnym do
konkurencji ustabilizowanym poziomie cen pozwoli na uzyskanie jej
zaktadanego poziomu. Takze lokalizacja inwestycji w poblizu duzych
skupisk ludnosci oraz rosngce mozliwosci techniczne realizacji ustug juz
w pierwszym okresie pozwoli na osigganie wysokiej sprzedazy.

W symulacji przewidziano petne zaangazowanie lamp opalajgcych
(zakupywanych obecnie w ramach innej inwestycji) oraz bardzo
nowoczesnego i spetniajgcego najbardziej restrykcyjne wymagania
aparatu do stosowania zabiegéw kriogenicznych, w planowanych
godzinach pracy zaktadu (ok. 10 h/dobe) przez wiekszg czes$¢ roku.
Ponadto ze wzgledu na niezalezno$¢ ustug kriogenicznych od warunkéw
zewnetrznych, planuje sie, iz sprzedaz bedzie realizowana na réwnym
poziomie przez caty rok, natomiast analiza ustug solarium uwzglednia
niewielkie przerwy w okresie najwiekszego nasilenia sprzedazy tego typu
ustug (wiosna, jesien) oraz mniejsze zainteresowanie w pozostatych
okresach roku.

Powyzszy poziom sprzedazy uwzglednia réwniez niezbedne pomiedzy
korzystaniem z urzadzeh przez poszczegoélnych klientéw (czas na
ustawienie i wigczenie urzgdzenia). Utrzymanie sprzedazy na mozliwym
maksymalnie poziomie bedzie mozliwe na skutek coraz wiekszego
zainteresowania ta ustugg, co wynika z nasilajgcych sie zjawisk
chorobotwérczych w zyciu codziennym oraz dynamicznie rosngcej mody
na alternatywne Zrédta leczenia dolegliwosci, szczegdlnie zwigzanych z
funkcjonowaniem uktadu krazenia.

Mniejsza wielko$¢ sprzedazy w pierwszym roku wynika z faktu, iz
inwestycja bedzie realizowana w Il kwartale br., co nieznacznie skréci
okres funkcjonowania urzadzen w roku 2005. W dalszych okresach
przewiduje sie podobng i statg warto$¢ sprzedazy z uwzglednieniem
przestanek nakreslonych powyzej. Brak wzrostu sprzedazy w kolejnych
latach wynika z racjonalnego podejscia wskazujacego na ograniczone
mozliwosci urzadzen oraz przewidywanie co do osiggniecia
maksymalnego putapu ,obtozenia” maszyny juz w 2 roku funkcjonowania
firmy na rynku lokalnym.

B-7 Przychody

Ponizej nalezy okresli¢ przewidywane przychody ze sprzedazy podstawowych produktéw / ustug. Nalezy tego
dokona¢ na podstawie danych z tabeli B-5 oraz B-6.

Produkt /ustuga

2004 2005 2006 2007 2008 2009

Sprzedaz ustug opalania w solarium

- 311040 | 622080 | 622080 | 622080 | 622080

Ustugi kriogeniczne

- 363000 | 1089000 | 1089000 | 1089000 | 1089000

Ogoétem

- 674040 | 1711080 | 1711080 | 1711080 | 1711080

Uwaga: warto$¢ “Ogodtem” (ze sprzedazy podstawowych produktéw i ustug) nalezy odnies¢ do przychodow ze
sprzedaz produktéw i ushug ogétem, o ktorych mowa w rachunku zyskow i strat. TU NIE DOTYCZY nalezy okresli¢ w
PLN wartos$¢ przychodow ze sprzedazy innych produktéw i ustug nie wymienionych wsrod pozycji podstawowych. Wartosé
ogoélem w tabeli B-7 oraz warto§¢ podana powyzej powinna by¢ réwna warto$ci podanej w wierszu “sprzedaz produktoéw i

ustug” w tabeli E-2.




SEKCJA C ZATRUDNIENIE | PERSONEL

C-1 Personel wnioskodawcy

Prosze scharakteryzowa¢ poziom i strukture zatrudnienia w przedsiebiorstwie. Nalezy poda¢ informacje o
aktualnym stanie zatrudnienia i wielkosci przewidywanej. Nalezy uzasadni¢ (w przypadku tworzenia nowych
miejsc pracy), jakie osoby beda zatrudniane lub jakie stanowiska pracy zostang likwidowane.

Prosze pamietaé, aby uwzglednic ptace wszystkich tych oséb w odpowiednim wierszu w tabeli E-2.

1. osoby zatrudnione w petnym

wymiarze czasu pracy 0
2. pozostate osoby : 3
3. Ogotem: 0

4. Prosze opisa¢ nowo tworzone stanowiska pracy (opis stanowiska, zakres czynnosci na kazdym stanowisku
oraz sposob rekrutacji). Jaki jest zwigzek pomiedzy istotg inwestycji oraz tymi stanowiskami pracy?

4.1Pracownik centrum

Pracownik odpowiedzialny za wykonywanie wszelkich prac zwigzanych z
obstuga urzadzen wchodzacych w skiad centrum

4.2Pracownik centrum

Pracownik odpowiedzialny za wykonywanie wszelkich prac zwigzanych z
obstuga urzadzen wchodzacych w sktad centrum

4.3Pracownik centrum

Pracownik odpowiedzialny za wykonywanie wszelkich prac zwigzanych z
obstuga urzadzen wchodzacych w sktad centrum

5. Szacunkowa liczba
stanowisk likwidowanych oraz
przyczyny zamykania tych
stanowisk.

Nie planuje sie likwidacji stanowisk pracy.

C-2 Kadra kierownicza

Pozycja przedsiebiorstwa jest czesto determinowana kwalifikacjami oséb prowadzacych firme. W ponizszej tabeli
nalezy przeanalizowa¢ doswiadczenie i umiejetnosci, ktére posiada kadra kierownicza wnioskodawcy.

Osoba odpowiedzialna za Osoba odpowiedzialna za Osoba odpowiedzialna za
zarzad finanse sprzedaz
Imie i nazwisko XXX XXX XXX
Wiek XXX XXX XXX
Wyksztatcenie XXX XXX XXX
Doswiadczenie XXX XXX XXX
Stanowisko XXX XXX XXX
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SEKCJA D PLANOWANA INWESTYCJA

Podatek od towaréow i ustug (VAT) jest wydatkiem kwalifikujacym si¢ do objecia wsparciem, jesli zgodnie z
odregbnymi przepisami krajowymi beneficjentowi (przedsigbiorcy) nie przystuguje prawo jego pdzniejszego
zwrotu lub odliczenia od naleznego podatku od towardw i ushug.

D-1 Opis planowanej inwestycji

Nalezy przedstawi¢ zakres planowanej inwestycji (np. budowa, modernizacja budynkéw, zakup maszyn i
urzadzen, zagospodarowanie terenu, itp.) oraz wskazac jakie efekty ona przyniesie (np. wzrost sprzedazy,
obnizka kosztéw, podniesienie jakosci, itp.). W pkt. 1-2 nalezy odnies¢ sie do catoksztattu dziatan, wskazujac na

udziat w nim kosztéw kwalifikowanych a w 3 jed

nie do kosztéw kwalifikowanych.

1. uzasadnienie inwestyc;ji:

Celem realizowanego projektu jest stworzenie kompleksowego
centrum rehabilitacji oraz odnowy biologicznej oferujacego poza
typowymi ustugami z zakresu odnowy biologicznej takze ustugi o
charakterze leczniczo-rehabilitacyjnym. Ustugi te skierowane
bedg do mieszkancow catego wojewddztwa stajgc sie podstawg
funkcjonowania przedsiebiorstwa. Gtéwnym fundamentem, na
ktorym oprze sie dziatalnos¢ rehabilitacyjna wnioskodawcy,
bedzie $wiadczenie ustug zwigzanych z leczeniem za
posrednictwem specjalistycznego urzadzenia: krikomory.

Krioterapia stosowana jest od wielu lat z powodzeniem przy
roznego rodzaju schorzeniach gtéwnie reumatoidalnych.
Krioterapia kojarzona jest przewaznie jako krioterapia
miejscowa. Istnieje jednak jeszcze jeden rodzaj krioterapii, tzw.
krioterapia catego ciafa, ktéra z racji wymaganego sprzetu oraz
ceny kriokomory jest stosunkowo mato znana. Krioterapia catego
ciata polega na umieszczeniu osoby w komorze kriogenicznej, w
ktérej temperatura wynosi od -100 do -160 stopni Celsjusza.
Wazne jest dla uzyskania efektu krioterapeutycznego aby
ochfadzana byta powierzchnia catego ciata tacznie z glowa, na
powierzchni ktérej znajduje sie najwiecej termoreceptoréw
odpowiedzialnych za efekt terapeutyczny.

Krioterapia catego ciata zaréwno na $wiecie jak i w Polsce
zyskuje coraz wiekszg popularnos¢ ze wzgledu na jej
skutecznosé w zwalczaniu wielu chordb oraz dolegliwosci.
Krioterapia catego ciata byla do dzi§ rzadko stosowanym
narzedziem ze wzgledu na wysoki koszt komory kriogenicznej,
ktory sprawiat, ze tylko niewielka ilos¢ placowek mogta sobie
pozwoli¢ na jej zakup. Wieloletnie prace badawcze daty owoc w
postaci kriokomory, ktérej cena jest znacznie nizsza od
kriokomér tradycyjnych przy jednoczed$nie nizszej cenie
eksploatacyjnej. Dzieki temu kriokomora jest dostepna cenowo
dla znacznie wiekszej ilosci placowek sSwiadczacych ustugi
medyczne lub terapeutyczne. Tak znaczne obnizenie ceny
komory kriogenicznej stato sie mozliwe dzigki zastosowaniu
nowoczesnych technologii i, a moze raczej przede wszystkim,
dzieki umiejetnemu wykorzystaniu zjawisk fizycznych oraz
optymalizacji parametrow ekonomicznych.

Zrealizowany projekt w zasadniczy sposéb wplynie na rozwoj
ekonomiczny przedsiebiorstwa. Pozwoli on na osiagniecie
zamierzonego celu przy zmniejszonych naktadach witasnych
wnioskodawcy, co zostanie odzwierciedlone w koncentracji
utrzymanych srodkéw finansowych w kierunku dalszej ekspansiji
przedsiebiorstwa.

Realizacja planowanego przedsiewziecia wptynie na stworzenie
nowego miejsca dziatalnosci gospodarczej oraz kompleksowe
wyposazenie przedsiebiorstwa w nowoczesne S$rodki trwate
pozwalajgce na osiggniecie zaktadanych wskaznikéw przez
Whnioskodawce.

Realizacja inwestycji wptynie na utworzenie dodatkowych miejsc
pracy skierowanych dla kobiet, co wptynie na zachowanie
réGwnouprawnienia na ryku pracy.

Realizacja inwestycji pozwoli takze na utrzymanie 3 miejsc pracy
po kolejnych osiemnastu miesigcach po zakonczeniu inwestyciji.
Realizacja projektu wplynie takze na zwiekszenie obrotéw
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przedsiebiorstwa po 18 miesigcach od chwili zakonhczenia
realizacji projektu. Wielkosci ekonomiczne zostaty uwidocznione
we wskaznikach oddziatywania projektu (studium wykonalnosci
projektu).

Dodatkowo Whnioskodawca planuje zwiekszenie sprzedazy w
kolejnych latach realizacji projektu, co z kolei wptynie na
zwiekszenie dochoddéw przedsiebiorstwa, ktére Wnioskodawca
planuje w kolejnych okresach przeznaczyé na dalsze inwestycje
w kierunku rozwoju dziatalnosci ustugowe;j.

W wyniku realizacji projektu mozliwe stanie si¢ powstanie
silnego przedsiebiorstwa w petni spetniajgcego oczekiwania
podmiotu dajgcego perspektywy rozwoju oraz mozliwosé
realizacji plandw i strategii wewnetrznej przedsiebiorstwa.
Utrzymanie podmiotu wptynie takze na zwiekszenie wskaznika
przetrwania nowopowstatych przedsiebiorstw a co za tym idzie
wplynie w istotny sposéb na utrzymanie odpowiednich
wskaznikow w obrebie otoczenia spoteczno-ekonomicznego
Whioskodawcy (wnioskodawca, pracownicy, dostawcy)

2. Zakres inwestycji (wymieni¢ planowane dziatania wraz z uzasadnieniem, wskazujac wszystkie planowane

nakfady):

Rodzaj dziatania / kosztéw

Uzasadnienie Koszty bez VAT (PLN)

Komora kriogeniczna

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;j.

Zakup  urzadzen jest niezbedny do 400 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

Aparat do krioterapii

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;.

Zakup urzadzen jest niezbedny do 15 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

Zestaw do terapii pulsujgcym
polem magnetycznym
(magnetoterapia)

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologicznej.

Zakup  urzadzen jest niezbedny do 15 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

Zestaw do terapii laserowej-
biostymulacyjnej (laseroterapia)

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;.

Zakup  urzadzen jest niezbedny do 20 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

| RAZEM (PLN): 450 000,00
3. Wymieni¢ jedynie koszty kwalifikowane w ramach dziatan do zrealizowania
Rodzaj dziatania / kosztow Uzasadnienie Koszty bez VAT (PLN)
Zakup urzadzen jest niezbedny do 400 000,00

Komora kriogeniczna

prowadzenia

zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

rehabilitacji i odnowy biologiczne;.

ustug z zakresu centrum

Aparat do krioterapii

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;j.

Zakup  urzadzen jest niezbedny do 15 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

Zestaw do terapii pulsujgcym
polem magnetycznym
(magnetoterapia)

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;.

Zakup urzadzen jest niezbedny do 15 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

Zestaw do terapii laserowej-
biostymulacyjnej (laseroterapia)

prowadzenia

rehabilitacji i odnowy biologiczne;j.

Zakup  urzadzen jest niezbedny do 20 000,00
zapewnienia nowoczesnej i efektywnej formy

ustug z zakresu centrum

RAZEM (PLN): 450 000,00
Kurs wymiany 4,7894
RAZEM (EUR) 93 957,49

Wartos¢ w EUR musi odpowiadac¢ wartosci kosztow kwalifikowanych ogétem w 1.3 lit. a) wniosku o udzielenie

dotacji.
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D-2 Aktualne zdolnosci wytworcze

Aby posiada¢ oferte produktdow lub ustug, niezbedne sa srodki produkcji, np. maszyny, urzadzenia, zaplecze
materiatowe oraz pomieszczenia. Prosze aktualny wymieni¢ zakres dostepu do takich Srodkow.

1. Czy wnioskodawca posiada niezbedne
pomieszczenia? Czy nalezy zwiekszy¢ ich
powierzchnieg lub lokalizacje?

Whioskodawca na obecnym etapie wynajmuje lokal uzytkowy
umiejscowiony w ... .

Lokal posiada powierzchnie idealng do prowadzenia centrum
odnowy biologicznej oraz rehabilitacji 450 m2.

2. Prosze opisaé ww. pomieszczenia |Lokal posiada wszystkie media niezbedne do prowadzenia
(wielko$¢ powierzchni, warunki, itp.). centrum.

EBEE] Rok produkcji Szacunkowy koszt
3. Prosze okresli¢ zasoby techniczne maszyny/urzgdzenia

D-3 Informacja o planowanej inwestyc;ji

1. Jaka wyglada proces techniczny produkgciji lub
oferowania ustug w przypadku planowanej inwestyciji.

Swiadczona ustuga polega na kompleksowej obstudze
klienta zainteresowanego zakupem ustugi
rehabilitacyjnej.

Realizacja przedsiewziecia sktada sie z nastepujacych
elementéw:

1. Reklama i promocja dostepnymi Srodkami
przekazu

2. Zaproponowanie oferty wg wymagan i
wskazowek klienta

3. Realizacja oferty

4. Kinezyterapia

Po zabiegu krioterapii catego ciata niezbedna jest
kinezyterapia, ktorej wykonanie jest warunkiem
koniecznym, aby zabieg przyniést Zzadany efekt
terapeutyczny. Kinezyterapia jest zespotem éwiczen
wykonywanych na przyrzadach pod kierunkiem
fizjoterapeuty, trwajacym zwykle 20 — 30 minut.

2. Prosze podac¢ specyfikacje techniczng planowanych
maszyn i urzadzen oraz uzasadni¢, ze jest ona
adekwatna do wymagan przedsiewziecia.

. Kriokomora
2.

Aparat do krioterapii

3. Zestaw do terapii pulsujacym polem
magnetycznym (magnetoterapia)

4. Zestaw do terapii laserowej-biostymulacyjnej

(laseroterapia)
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SEKCJA E SYTUACJA EKONOMICZNO-FINANSOWA - Nalezy uzupetni¢.

E-1 Uproszczony bilans

Bilans przedstawia zasoby przedsiebiorstwa oraz zrédia ich finansowania. Format wymaganego bilansu jest
uproszczony. Aktywa muszg réwnacé sie pasywom

Aktywa 2004 2005 2006 2007 2008 2009

MAJATEK TRWALY (A do G):

A/ warto$ci niematerialne i prawne

B/ grunty

C/ budynki i budowle

D/ maszyny i urzadzenia

E/ inwestycje rozpoczete

F/ dtugoterminowe papiery warto$ciowe

G/ pozostaty majatek trwaty

MAJATEK OBROTOWY (H do K):

H/ naleznosci i roszczenia

I/ zapasy

J/ $rodki pieniezne

K/ pozostaty majatek obrotowy

AKTYWA RAZEM
(MAJATEK TRWALY | OBROTOWY)

Pasywa 2004 2005 2006 2007 2008 2009

PASYWA DtUGOTERMINOWE
(L do P)

L/ fundusze witasne

M/ zobowigzania dtugoterminowe (w tym kredyty i
pozyczki)

PASYWA KROTKOTERMINOWE (M do O)

N/ zobowigzania krotkoterminowe (bez kredytow i
pozyczek)

O/ kredyty i pozyczki krétkoterminowe

P/ pozostate pasywa

PASYWA RAZEM
(DLUGO- | KROTKOTERMINOWE):

E-2 Rachunek zyskow i strat

Rachunek ten dostarcza informaciji, jak dochodowe jest przedsiebiorstwo. Nalezy przedstawi¢ rzetelne dane.

Pozycja 2004 2005 2006 2007 2008 2009

A. Przychody ogotem, w tym:

Sprzedaz produktéw i ustug

Sprzedaz materiatéw i towarow

Zmiana stanu produktow

Zyski nadzwyczajne

Pozostate przychody

B. Koszty ogdtem:

Amortyzacja

Materiaty i energia

Wynagrodzenia i pochodne

Zakup ustug

Koszty finansowe (np. odsetki)

Sprzedaz towaréw w cenie nabycia

Podatki
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Pozostate koszty

Straty nadzwyczajne

C. Dochdd (strata) brutto: A-B

D. Podatek dochodowy

E. Zysk netto

Uzasadnienie zmiany wielko$ci w najwazniejszych
pozycjach

E-3 Prognoza przeptywéw gotéwkowych

Prognoza przeptywéw gotéwkowych jest elementem planowania finansowego. Wskazuje zapotrzebowanie na
srodki pieniezne. Ponizszy rachunek przeptywéw pienieznych jest zgodny z Ustawg o rachunkowosci Dz. U.
02.76.694 (z ostatecznymi zmianami 2003.04.24 Dz. U.03.60.535)

A. Przeplywy srodkéw pienieznych z dzialalnosci operacyjnej

2004 2005 2006 2007 2008 2009

I. Zysk (strata) netto

. Korekty razem

. Amortyzacja

. Zyski (straty) z tytutu réznic kursowych

. Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy)

. Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej

. Zmiana stanu rezerw

. Zmiana stanu zapasow

. Zmiana stanu naleznosci

N (WIN|=

. Zmiana stanu zobowigzan
krétkoterminowych, z wyjatkiem pozyczek
i kredytow

9. Zmiana stanu rozliczeh miedzyokresowych

10. Inne korekty

lll. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
operacyjnej (I £ 11)

B. Przeplywy srodkow pienieznych z dzialalnosci inwestycyjnej

2004 2005 2006 2007 2008 2009

I. Wptywy

1. Zbycie wartosci niematerialnych i
prawnych oraz rzeczowych aktywéw
trwatych

2. Zbycie inwestycji w nieruchomosci oraz
wartosci niematerialne i prawne

3. Z aktywow finansowych, w tym:

a) w jednostkach powigzanych

b) w pozostatych jednostkach

- zbycie aktywdw finansowych,

- dywidendy i udziaty w zyskach

- sptata udzielonych pozyczek
dtugoterminowych

- odsetki

- inne wptywy z aktywdw finansowych

4. Inne wplywy inwestycyjne

II. Wydatki

1. Nabycie wartosci niematerialnych i
prawnych oraz rzeczowych aktywéw
trwatych

2. Inwestycje w nieruchomosci oraz wartosci
niematerialne i prawne

3. Na aktywa finansowe, w tym:

a) w jednostkach powigzanych

b) w pozostatych jednostkach

- nabycie aktywoéw finansowych

- udzielone pozyczki dtugoterminowe

4. Inne wydatki inwestycyjne

lll. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
inwestycyjnej (I-11)
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C. Przeplywy $rodkéw pienieznych z dzialalnoS$ci finansowe
2004 2005 2006 2007 2008 2009

I. Wplywy
1. Wplywy netto z wydania udziatow (emisji
akgciji) i innych instrumentéw kapitatowych
oraz doptat do kapitatu
. Kredyty i pozyczki
. Emisja dtuznych papieréw wartosciowych
. Dotacje
. Inne wplywy finansowe
. Wydatki
. Nabycie udziatéw (akcji) wkasnych
. Dywidendy i inne wyptaty na rzecz
wiascicieli
. Inne, niz wyptaty na rzecz wtascicieli,
wydatki z tytutu podziatu zysku
. Spfaty kredytéw i pozyczek
. Wykup dtuznych papieréw wartosciowych
. Z tytutu innych zobowigzan finansowych
. Ptatnosci zobowigzan z tytutu uméw
leasingu finansowego
. Odsetki
. Inne wydatki finansowe
. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
finansowej (I-11)
D. Przeptywy pieniezne netto razem (A.lll £
B.1ll £ C.1II)
E. Bilansowa zmiana stanu srodkow
pienieznych, w tym
- zmiana stanu srodkéw pienieznych z tytutu
réznic kursowych
F. Srodki pieniezne na poczatek okresu
G. Srodki pieniezne na koniec okresu (F
D), w tym
- 0 ograniczonej mozliwosci dysponowania

N = =0 [(WN

w

N[O

© |

Podpisy w imieniu wnioskodawcy:

Imie i nazwisko Data, miejscowosé
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